LOGOTIPOS E LOGOMARCAS

CONCEITOS

MARCA

1 - Simbolo grafico identificador de uma empresa, produto ou servigo.

2 - Convencao utilizada para definir um produto, servico ou empresa, incluindo
sua denominagao comercial e origem. (Ver Brand e Logomarca)

LOGOMARCA - Simbolo grafico identificador de uma empresa ou marca, quando
composta do simbolo em si mais o logotipo. (Ver Logotipo e Marca)

SIGNIFICADOS - MENSAGENS

LOGOTIPO - Letras (especialmente desenhadas ou adaptadas) utilizadas para
compor o nome de marca ou empresa. (Ver Logomarca)

As marcas devem refletir o segmento em que a pessoa juridica ou fisica esteja
inserida. Deve lembrar em cor, formato e simbolos se houver, a idéia central da
pessoa que ira representar.

CORES FORMAS

As cores podem agregar sentido as formas utilizadas na elaboracao da marca,
entretanto existem referéncias que também influenciam nos sentimentos da
pessoa que observa uma marca. Agro-business, a exemplo, deveria se utilizar
de tons verdes, porém se alguma marca no mercado ja tiver feito muito
investimento e tornado conhecida outra cor no ramo de negdcios, outras
marcas poderao se valer dessa cor sem risco de perder o sentido do segmento.

Um exemplo é a marca Coca-cola que se utiliza tons vermelhos contrarios a
idéia de refresco.

As marcas devem ser fieis ao conceito da pessoa que ira representar para
garantir prevalecer esta identidade verossimil na sua difusao.
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LOGOTIPOS, LOGOMARCAS E CORES

A imagem € o veiculo mais poderoso de comunicacao com seu publico,
por isso o cuidado sobre que imagem esta marca ira refletir, demanda
muita atencao.

A marca representa um instrumento de identidade, tem o poder de criar
diferenciacao e destaque se bem desenvolvida.

Para se obter sucesso com uma marca deve existir um planejamento e
gestao desta.

Depois de elaborada e difundida esta marca deve ser gerida para
posicionar-se no mercado de forma planejada para obter sucesso e
impulsionar os negdcios.

ALGUMAS CONSIDERACOES NA CRIACAO

Marcas podem ser complexas, sofisticados ou minimalistas e
objetivas. O mais importante é se utilizar de criatividade e pensar
em se posicionar facilmente na memdria do publico alvo.

Por meio de estudos, foi comprovado que, em design, as pessoas
podem ler mais rapido e compreender com maior facilidade textos
escritos com letra minudscula.

ALGUNS EXEMPLOS DE LOGOMARCAS FAMOSAS
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Estudo das Cores

A luz é incontestavelmente a primeira fonte de vida.

Todos os processos bioquimicos da natureza dependem da luz e sao
intensificados com a exposicao da cor adequada para cada caso
especifico.

As cores representam um papel importante na vida humana,
mesmo nao percebendo, essa influéncia existe e atua vivamente em
nosso fisico, mental e emocional.

Pesquisas tém demonstrado que as cores frias do espectro azul,
indigo e violeta tém efeito calmante e relaxante, enquanto as cores
quentes - vermelho, laranja e amarelo - estimulam, ativam e
irritam.

Engquanto algumas cores tém efeito deprimente, outras despertam
alegria, algumas tristeza e outras excitam as atividades motoras. A
verdade é que cada tonalidade desperta em nds alguma reacao,
quer fisica, emocional ou psicoldgica. Basta sabermos o momento
certo e a melhor forma de usa-las.
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Vermelho

Simboliza perigo, fogo, sangue, paixao, guerra, combate e

conquista. Cor de aproximacao e encontro. O escarlate eleva
a pressdo do sangue. E estimulante e energizante do coracdo

EM PUBLICIDADE

Na criagao de uma marca ou na propaganda, a cor vermelha ¢ estimulante, motivadora
e aumenta a atencao.

Indicado para artigos que indicam calor, energia e vitalidade, tais como: ginastica,
remédios estimulantes, chocolate, queijos, etc.

O vermelho acentua a forma, ¢ uma cor que imp0de pelo impacto visual. Portanto, ¢
facil de ser recordada, porém rejeita a penetragao prolongada.

Tonalidade com o Preto

Quando misturada ao preto, obtém-se as tonalidades escuras, as quais podemos
chamar “sombra”, “barro”, que representam o lado negativo, manifestando assim:
violéncia, brutalidade, rudeza, obstinacdo, dominacdo, ressentimento, estagnacdo e
rejeicdo. Inibe a atividade mental e provoca desanimo.

Tonalidade com o Branco

Nos matizes do vermelho com o branco temos o lado positivo da cor, que representa:
coragem, for¢a de vontade, espirito pioneiro, determinagao, espontaneidade,
sinceridade, gratidao e perseveranga.

Matizes do Vermelho

Rosa — E a mistura do vermelho com o branco. E vital para a beleza feminina;
enaltece, vitaliza e estimula; aumenta o desejo de prazer, abnegacao e luxaria com um
instinto natural. Causa a sensa¢ao de vida nova com coragem para enfrentar os
obstaculos. Os atributos da cor rosa sao: amor, simpatia, gentileza. Também ¢
purificador sanguineo. Rosa-choque — Cor curadora, cria o desejo de expressar o amor
fisico e amar o mundo.

Vinho - Purificador e depurativo sanguineo.
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Simboliza encorajamento, estimulagao, robustez,
atracdo, gentileza, cordialidade, tolerancia e prosperidade.

E a cor do fogo e do sol (por-do-sol). A cor laranja simboliza o
instinto maternal; talvez isso explique porque os homens
raramente usam essa cor.

Sua associacao afetiva relaciona-se a forca, luminosidade,
euforia, energia, tentacao, prazer e senso de humor.

EM PUBLICIDADE

O laranja estimula a necessidade de aquisicdo, porém seu efeito ¢ mais moderado e menos
agressivo que o vermelho.

Nao ¢ considerada na publicidade como uma cor que destaca, aparece e chama a atencao,
como ¢ o caso do vermelho, do amarelo e do azul. Porém, é de grande estimulo ao apetite.

Tonalidade com o Preto

A cor laranja com o preto nos leva ao lado negativo dela, que causa: destrutividade,
desespero, exibicionismo, orgulho, desanimo, preguica, dependéncia e necessidade de
apoio nos outros.

Tonalidades com o branco

O laranja com matiz de branco revela o lado positivo dessa cor, que transmite: alegria,
autoconfianca, entusiasmo, construtividade, independéncia, criatividade, aptidao, culiniria,
etc.

Matiz do Laranja

Vermelho-alaranjado — E a mistura do laranja com o vermelho. E recomendado para baixa
vitabilidade animal. Aumenta a tensdo sanguinea e estimula o fluxo menstrual.

Representa acdo ja completada e ¢ bom para determinar objetivos.

- www.marketeiroscom.com.br
mar‘kEtE| I‘GE contato@marketeiroscom.com.br

www,. seuprojeto.com
Fone: 11 40341212



Simboliza a cor da luz irradiante em todas as direcoes.

Para muitos povos antigos, representava o principio animador
da vida; para os chineses simbolizava a nobreza.

Simboliza a criatividade, as idéias, o conhecimento, um
artista nato, contentamento, jubilo, alegria, adolescéncia,
juventude e alimentagao. Associa-se também a luz do sol e ao
ouro.

EM PUBLICIDADE

Por ser o amarelo a cor que estimula a psique, o uso desta cor na publicidade desperta a
atencdo e ¢ invisivel a distdncia. Porém, ndo ¢ aconselhavel o seu uso em superficies muito
extensas, pois sendo uma cor que se propaga muito, aumenta ainda mais a dimensao.

Apesar do impacto inicial, o amarelo nao ¢ uma cor que prenda a atencao, permitindo a
compenetracao e pode produzir a dispersao. Indicada para divulgacao de artigos que
indicam luz. O amarelo nao ¢ considerado uma cor motivadora.

Tonalidade com o Preto

Os matizes de preto no amarelo trazem a tona o aspecto negativo da cor: representam o
fim de um periodo feliz, como por exemplo, quando alguém ¢ basicamente feliz no
casamento e esta se divorciando.

Nao se usa essa cor na decoracao, nem na roupa, pois ela vai induzindo as pessoas a
tristeza.

As tonalidades escuras do amarelo indicam também: vaidade, egocentrismo, covardia,
vinganga, sentimentos de inferioridade, ciuimes, inveja e abstragao.
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AMARELO

Tonalidade com o Branco

Essas tonalidades representam o lado positivo da cor amarela. Percep¢ao, bom humor,
otimismo, confianca, mente aberta e logica, amplo interesse e discernimento. Porém, nao
¢ uma cor saudavel fisicamente, pois associa-se a palidez e a falta de saude.

Matizes do Amarelo

Amarelo Claro — Amarelo suavizado com branco. Possui a capacidade de assimilar os
fatos com facilidade, mas nao de maneira académica. Desperta o desejo de ser feliz, mas
com dificuldade de alcancar esse objetivo; causa debilidade a saude.

Essa cor surge na aura quando a pessoa esti passando por uma transi¢ao da tristeza para
momentos ou periodos alegres e felizes.

Dourado - Vibracao elevada, raramente vista por pertencer as altas esferas espirituais.
Também podemos usa-la para entrarmos em ressonancia com a inteligéncia superior, ou
0 “eu superior”.

Ndo ¢ uma cor para ser usada em tratamento fisico. Porém, seu uso causa a elevagao do
paciente, podendo resultar numa melhora acentuada em fun¢ao da expressao de
consciéncia e elevagao espiritual que o individuo atinge.

Amarelo Brilhante — Denota intelectualidade, como no caso das pessoas que tém as
respostas “na ponta da lingua”.

Amarelo Mostarda - Torna as pessoas muito analiticas e até mesmo vingativas.

www.marketeiroscom.com.br

ma I‘H EtE | ros contato@marketeiroscom.com.br

wWww.sEuprojeto.com
Fone: 11 40341212



Simboliza vida nova, energia, fertilidade e crescimento.
O termo verde lembra juventude e inexperiéncia

EM PUBLICIDADE

O verde ndo é uma cor que chame tanto a atencdo, nem atraia rapidamente o olhar, como
€ o caso do vermelho, do amarelo e do laranja. Porém, é uma cor que facilita a
concentragao quando, por exemplo, da leitura de um texto, sendo ideal por nao ser
cansativo e nem saturar. Facilita a leitura, mantendo uma sensagao agradavel e
equilibrante, possibilitando uma boa capacidade de julgamento sobre o tema ou produto
apresentado, porém possui pouca forca de sugestao.

O verde é ideal para apresentar qualquer produto associado a natureza, tais como
produtos naturais e fitoterapicos, pois essa cor transmite a sensacdo de pureza do
conteudo. Em empreendimentos campestres ou quaisquer locais de lazer destinados a
pessoas das grandes cidades, o uso da cor verde junto com o azul dard uma sensacao de
calma, tranquilidade e repouso.

Tonalidade com o Preto

Nestes matizes, encontramos o lado negativo da cor verde, que se torna um sentimento
perpétuo da injustica, magoa arraigada. Produz atitude de rigida fixacdo, inveja, ciumes e
supersticao.

O verde escuro tem sido descrito como a imagem morta da vida, com tendéncia para ficar
impaciente e perder a capacidade de ouvir.

Tonalidade com o Branco

No verde com matiz do branco, temos o lado positivo da cor, que representa sucesso e
prosperidade.

E a cor ideal para realizacdo de bons negdcios, atraindo as oportunidades para o individuo.
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O verde-claro pode ser considerado como vida, “verde é vida”, é a cor da vida na terra e

da consciéncia humana.

Quando o verde for muito claro, quase um branco esverdeado, isso indica fraqueza. Este
tom na aura representa timidez e comportamento de quem precisa ser conduzido pelos
outros, ou alguém que esteja voltando a um bom caminho que estava trilhando no
passado.

Matiz do Verde

Verde-limdo - E uma tonalidade do verde muito usada na cromoterapia. E a mistura do
amarelo-claro com o verde-claro. O amarelo e o verde sao purificadores, a cor limao
possui as qualidades dos dois. E importante seu uso para facilitar o organismo a expelir as
células mortas e os residuos moérbidos. S3o esses residuos, por exemplo, que compdem o
catarro e para o catarro ser expelido exige-se um estimulante motor, propriedade esta que
esta contida na cor limao, que estimula também o sistema nervoso central. Possui efeito
rejuvenescedor de todo organismo e elimina as toxinas. Possui ainda efeito laxante e
estimulante cerebral, sendo muito Util nos casos de imbecilidade.

E importante observarmos que o fésforo e o enxofre estimulam o cérebro e ambos se
encontram na cor limao.

O fésforo esta presente nos ossos, sendo sua vibragao de cor limdo. Isso faz com que esta
cor desempenhe importante ajuda no crescimento, como também é o maior fortificante
0sseo entre todas as cores.

E um excelente complemento no tratamento do cancer.

O uso da cor limdo é imprescindivel em quaisquer condigdes cronicas, pois tem efeito
antiacido sobre o corpo. O ouro e a prata sdo variantes polares do Yin e do Yang, e
proporcionam uma vibracdo de cor limao.

O limao é ativador do timo, exercendo assim o controle do crescimento.
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Simboliza devocgao, fé, aspiracao, sinceridade, lealdade,
confianga e tranquilidade. “True blue” em inglés, significa leal.

O azul simboliza também sentimento triste, repouso, frescor,
espaco, elegancia, céu, paz e meditacao.

EM PUBLICIDADE

O azul é considerado uma cor basica na publicidade porque possui grande poder de
atracao.

E uma cor que neutraliza as inquietacdes do ser humano, acalmando o sistema organico.
Como cor fria, € importante nos anuncios que caracterizam artigos frios ou refrescantes.

O azul é uma cor que envolve as pessoas, dando a sensacdo de aconchego e facilitando a
compenetragao com profundidade em temas, fazendo dela uma cor sugestiva.

O azul tem a propriedade de reduzir edificacdes, sendo Uutil quando se deseja reduzir
grandes superficies de divulgacdao. Se empregado nos espacos altos por ser a cor do céu,
permite que as outras cores sobressaiam, dando destaque ao conteddo anunciado.

Tonalidade com o Preto

No azul com matiz de preto, temos o lado negativo da cor, que representa ambigao
pessoal, descrenca, mentiras, infidelidade, estupidez, desregramento, desespero,
procrastinacao, apatia, falta de confianga, insatisfacdo com a agao dos outros, depressao,
dispersao, supersticao, hipocrisia, esnobismo, pretensao, instabilidade emocional, arredio
e distante.
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Tonalidade com o Branco

O azul com matiz do branco proporciona uma sensacdo de beleza, generosidade,
benevoléncia, cortesia, otimismo, visdo ampla, compreensao religiosa, devogao, ajuda
desinteressada, confianga, lealdade, integridade, serenidade, diplomacia, inspiracao, etc.

A expressao americana “feel blue” (sentir-se azul), significa estar feliz e em paz.

Representa uma pessoa de facil convivio, que tem o objetivo de alcangar um nivel elevado
de pensamento, sem nenhuma pressa.

Matizes do Azul

Azul-marinho - E a cor que mostra um bom senso e comando sobre determinada
situacgao.

Porém, os tons mais escuros possuem caracteristicas de uma pessoa convencida da
propria superioridade, que acredita que sabe tudo. Como também pode caracterizar
pessoas emocionalmente instaveis.

Turquesa - A cor turquesa combina a agdo purificadora do verde e o efeito calmante do
azul.

Indicada nos tratamentos febris; recorre-se a essa cor quando a temperatura volta ao
normal.

Tendo efeito oposto ao do limao, que é antiacido, o turquesa é uma cor acida e possui
efeito tdnico, muito usado para restauracao da pele. Nos casos de queimadura, usa-se
apos aliviar as chagas, pois apressa a formagao da pele; um calmante cerebral nos casos
de superatividade mental.

O turquesa representa a calma e a tranquilidade.
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indigo &

| o

Simboliza idealismo, sinceridade, dignidade, graca, solenidade,

noite.

EM PUBLICIDADE

O indigo, por ser um tom mais forte do azul, mantém seu poder de atracdo, permitindo
uma compenetracao com mais profundidade. Ndo deve ser usada em textos muito longos,
podendo causar uma desmotivagao pela continuidade do texto.

Tonalidade com o Preto

O indigo com matizes de preto contém os aspectos negativos da cor, que podem levar ao
autoritarismo, ditadura, falta de compreensao, separativismo, isolamento e desintegracao,
usurpando a unidade de integragao. Provoca ilusdes obsessivas que podem envenenar a
mente, dispersdo, negativismo, medos, etc..

Tonalidade com o Branco

O indigo com matiz de branco contém o lado positivo da cor, que representa lealdade,
integridade, fé, confianca, destemor, intuicdo elevada, senso de unidade, devocdo ao
dever, mente ordenada, idealismo pratico e grande atividade em seu meio.
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Violeta

Simboliza dignidade, devocao, piedade, sinceridade,
festividade, espiritualidade, nobreza, esplendor, etc.

EM PUBLICIDADE

Por ser uma cor imponente e elevada, associada a realeza, transmite uma sensacdo de
luxuria, porém com pouca alegria. Isso faz com que essa cor seja pouco usada na
publicidade.

Tonalidade com o Preto

A cor violeta com matiz de preto representa seu aspecto negativo, que acarreta
esnobismo, superestima de si proprio, arrogancia, fanatismo, perversidade, ostentacdo de
forca, desconsideracao e traicao.

O violeta é um raio que transmite muito poder em qualquer esfera; portanto, os tons
escuros seriam o poder mal empregado.

O lado negro do violeta é associado a morte.

Tonalidade com o Branco

O violeta com matiz do branco representa o lado positivo da cor, que é associado a vida
eterna, reveréncia pela vida, destaque no trabalho, liderancga inspirada, simpatia, justica,
humanismo, abnegacao, idealismo puro, transformacdo dos desejos e grandes poderes
mentais.

Matizes do violeta

A cor roxa é uma vibracao préxima a do violeta, porém tem algumas caracteristicas
proprias, tais como: estimular as atividades das veias e provocar a expansao dos vasos
sanguineos, baixando a pressdo sanguinea; diminui a atividade funcional dos rins.

O roxo é recomendado para o tratamento de malaria.

As cores Magenta, Purpura, Escarlate e Marrom, ndo sdo visiveis no arco-iris, porém sao
vibracdes intermediarias entre uma e outra cor.

Sdo raios que estdo na mesma escala vibracional da matéria e fazem parte da composicao
orgéanica do corpo humano.
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E a combinacdo o vermelho e violeta; sua cor complementar é
o verde. Possui efeito energizante; é estimulante das adrenais
de todas as glandulas enddécrinas e do sistema reprodutivo e
aumenta a atividade funcional do coracao.

Tem efeito diurético, aumentando e estimulando a secrecdo urinaria. Atua como
estabilizador emocional.

Seu uso é recomendado para tratamento dos corpos etérico e durico. E uma cor que
contém grande possibilidade de cura, ndo pela sua atuacao no fisico (propriedade do azul),
mas sim pela elevagdo do ser, podendo causar a transmutacdo das vibragdes nocivas que
estdo somatizadas como doencas no corpo fisico.

O magenta é considerado a cor da realizagdo.
Trata-se de uma cor espiritual e possui efeito harmonizador nesse campo.

Quando as situagdes do dia-a-dia nos deixam em desarmonia, irritados, preocupados ou
zangados, o magenta é a cor ideal para mudar este clima.

Quando alguém atinge o equilibrio no campo emocional e psicoldgico, essa cor proporciona
a sensacao de plenitude.

E uma cor capaz de levar o ser das profundezas da consciéncia quase ao estado
inconsciente. A luz magenta eleva o ser ao reino que transcende o fisico, permitindo a
conscientizagao real.

Por ser a cor do espirito, é o retrato da alma responsavel pela transicdo para o espiritual.
Por isso, € proprio as pessoas interiormente maduras.

Use raramente essa cor, apenas com propdsitos de levar a pessoa as esferas espirituais.
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Tem propriedade de realcar o efeito do violeta e pode causar desejo de fugir das
situagoes oriundas da vida na matéria.

Desestimula a aceitacao de desafios e torna-se uma cor perigosa para aqueles que
tém tendéncia a fugir da realidade.

O emprego da cor magenta para as pessoas que estejam desequilibradas,
oprimidas ou com muitos problemas é altamente perigoso, pois uma cor que
proporciona toda sensacao de liberdade espiritual como o magenta, dependendo do
grau do desequilibrio em que a pessoa se encontra, pode até induzir ao suicidio
pelo anseio de ndo ser mais oprimida. Isso é claro para as pessoas que tém
tendéncia suicida.

O magenta eleva a pessoa a tal ponto que a faz sentir desejo de desmaterializar.
Estimula a determinacdao quando as coisas relacionadas ao espirito.

O uso de roupa magenta proporciona a elevacao do padrao energético, se a pessoa
for consciente o bastante. Transmite suntuosidade, festividade e realeza. Impoe
um comando, ma sem exigéncia.

O magenta na decoracao mantém a disposicao, a calma, a tranquilidade, com
sentimento controlado e fornece concentracdo. Seu uso é indicado em sal0es,
capelas, salas de leitura e conferéncias.

N3o é recomendado para areas de lazer.
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Purpura - [+

Tanto o purpura quanto o escarlate sao combinagdes do

vermelho com o azul. Porém, o purpura contém mais azul e
menos vermelho; enquanto o escarlate tem mais vermelho e
menos azul.

A cor purpura é vasodilatadora e diminui a pressao do sangue; é usada nos caos
de menstruacao excessiva. No tratamento de hemorragia intensa, o indigo devera
ser substituido pelo purpura, pois também possui propriedade de reduzir a
hemorragia, sem o risco de formar coagulos. O efeito coagulante do purpura é
menor, porque contém uma quantidade maior de vermelho que o indigo.

Tem efeito analgésico, antitérmico, narcético, hipnético e calmante. Para se obter
esses efeitos, é necessario longa exposicao.

Indicado para o tratamento dos pulmoes, rins, maldria, queimacdes do estdbmago
(sem inflamacdo), estimulante nervoso, sangramento do nariz, irritacao na pele e
calmante sexual.

Aplica-se o purpura quando se necessita de animacgdo, sem mescla de irritagao.

Simboliza a cor ira (purpuro-rubro de raiva), da divindade, dignidade, realeza e
majestade (purpura real).

www.marketeiroscom.com.br

ma I"I‘iEtE | ros contato@marketeiroscom.com.br

www. Seuprojeto.com
Fone: 11 40341212



YJH.

Marrom ;&m

E a cor da integracdo e do oferecimento, até do sacrificio.
Indica compromisso; ajuda-nos a sermos mais praticos.

Transmite calma e ponderacao; ajuda a refrear
extravagancias.

O marrom é ligado a terra, associa-se as coisas soélidas, seguras e permanentes;
sugere confianca e muita seguranca. E uma cor agraddvel e também indica
planejamentos a longo prazo. O marrom na aura indica personalidade mutavel ou
uma situagao comercial em mutagao.

As tonalidade escuras do marrom podem causar certo desconforto e mal-estar no
individuo, podendo até induzir a uma atitude negativa perante a vida.
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